


Om Right On Firmagaver

En helhjertet forretning

Det hele startede med, at vi stillede os selv spgrgsmalet:
Hvilken virksomhed vil vi gerne vaere, og hvordan treeffer
vi flest mulige baeredygtige valg i vores hverdag? Dét har
vi gjort, og vi er bevidst om vores ansvar. Og med det som
udgangspunkt har vi skabt et dbent, aerligt og hel-hjertet
fundament for vores forretning, der har ét eneste mal - at
bidrage mest muligt til en baeredygtig fremtid.

At gare godt for verden

At veere med til at gore en forskel ligger dybt i os. Det in-
spirerer, motiverer og husker os hver dag p3, at fremtiden
afhaenger af de valg, vi traeffer i dag. Baeredygtighed og
velgerenhed ligger i vores DNA, og vi vil ganske enkelt
donere sd meget som overhovedet muligt til velggrende
formal gennem salg af firmagaver.... Bum!

Side 2

De fagrste og eneste i DK

Med Right On Firmagaver satter vi en ny og markant
grennere retning for hele firmagavebranchen ved ude-
lukkende at tilbyde firmagaver med fokus pa MILJ@ og
BAREDYGTIGHED. Skal vi stotte aktivt op om vores
kunders grenne omstilling, sé duer det ikke med "bade
09" Vi vil IKKE acceptere at et grgnt valg degraderes til
varm luft og kun go’ samvittighed.

Det handler om at vaelge TIL

Med et aktivt fravalg af alle konventionelle produkter,

kan vi have fuld fokus pa baeredygtighed, og alle de for-

dele og muligheder der falger med. For os handler det
ganske enkelt om at vise, at man som virksomhed ikke
veelger noget fra ved at kabe baeredygtigt, men tveert-
imod vaelger en hel masse TIL.
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"At veere med til at ggre

en forskel ligger dybt i os.
Det inspirerer, motiverer og
husker os hver dag p3, at
fremtiden afhaenger af de
valg, vi treeffer i dag”.

Mikkel Lund & Sgren Lund
Ejere, partnere og bradre!
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Introduktion

Right On Firmagaver - til dig med
fokus pa miljg og baeredygtighed

Vi er Right On Firmagaver, og vi er her for at @ndre maden
vi teenker om firmagaver. Virksomheder, der gerne vil traeffe
mere baeredygtige valg, har leenge stdet lidt alene med
ansvaret for at finde de bedst mulige gaver.

Det ansvar har vi i Right On Firmagaver taget pa os, og

det besvaer har vi vaeret igennem. Derfor kan vi praesentere
vores kunder for et samlet, staerkt koncept med fokus pa
baeredygtig omstilling fra start til slut.

Som firmagaveleverandgr fungerer vi som indkaber for

vores kunder - eller sagt pa en anden made, sa formidler

vi forbrug! Og vi er klar over, at ethvert forbrug har et aftryk
pa vores klima, miljg og ressourcer, og at det ogsa kan have
en negativ social effekt.

Derfor er forbrug som hovedregel slet ikke baeredygtigt
i egentlig forstand. Men vi er optaget af at sikre, at de
produkter vi tilbyder, har et sa lille aftryk som muligt, og
at de er blandt de mindst belastende produkter pa mar-
kedet, sammenlignet med tilsvarende, sammenlignelige
produkter.
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Hvorfor taler vi om baeredygtighed?

Baredygtighed er helt centralt for os i Right
On Firmagaver. Vores planet er presset, og vores natur-
ressourcer svinder ind som felge af klimaforandringer,
forurening og overforbrug. Faktisk forbruger vi her i
Danmark cirka fire gange sa meget, som kloden kan na
at regenerere.

Eller sagt pa en anden made: Hvis alle mennesker levede
pa samme made som os, ville der vaere brug for cirka fire
jordkloder for at opretholde vores livsstil pa en made, sa
vi ikke afleverer en ringere planet til vores bern end den,
vi selv modtog.

Det tidspunkt, hvor vi har opbrugt arets ressourcer kaldes
“Country Overshoot Day”: Laes mere pa overshootday.org.

Som menneskehed har vi ikke andet valg end at forsege
at fa vendt den udvikling, sa vi i hgjere grad holder os
inden for rammerne af, hvad vores planet kan holde til.

Med andre ord: Vi skal teenke os bedre om og trzeffe nogle
smartere valg. Vi skal samtidig ogsa leve og give os selv
lov til at have det sjovt, og vi skal selvfalgelig blive ved
med at give gaver. At give gaver er grundlaeggende en
smuk ting, men vi kan give bedre gaver, og det kan Right
On Firmagaver hjzelpe med.

Side 4

"Det handler om at ggre mindre af det,
der belaster vores klima og miljg eller
skaber social ulighed, og mere af det,
der reducerer de naevnte problemer”.

Brug-og-smid-vaek? lkke hos
Right On Firmagaver

Vi gnsker ikke at bidrage til den brug-og-smid-vaek-kultur,
som meget af forbruget i den vestlige verden er et udtryk
for. Vi arbejder derfor ud fra det udgangspunkt, at nar vi
tilbyder et kvalitetsprodukt, som har en lang holdbarhed,
og som tillige er mere baeredygtigt produceret end tilsva-
rende produkter, sa har man ikke behov for at kebe det sam-
me produkt igen lige forelebig - eller maske nogensinde.

Og hvem siger, at en gave absolut behgver at veere en ting?
Vi vil fremover anstrenge os pa at tilbyde ogsa ikke-materi-
elle gaver, som derfor ikke laegger band pa knappe ressour-
cer eller udleder skadelige ting i miljget. Som eksempler kan
naevnes Oplevelser (SUB-kurser, traeklatring mm.) og Dona-
tioner, hvor den enkelte medarbejder donerer sin gave til et
specifikt velgarende formal (f.eks. BarneCancer Fonden).
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Figur 1.2 - Scope 1,2 og 3
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Scope 1,2 0g 3 (ortsar

Right On Firmagaver tager udgangspunkt i GHG Protocol
og arbejder med co2 udledninger i scope 1, 2, 0g 3.

Figur 1.2 (pa forrige side) viser hvordan vi definerer vores
scope 1,2 0g 3, (1). Scope 1 og 2 er primaert vores forbrug
fra kontor og lager og vil estimeret og forventet ligge med
en meget lav andel af vores samlede aftryk, formentlig
under 5%.

Sterstedelen — over 95% - af vores samlede aftryk ligger i
Scope 3, og relaterer primaert til produktionen af de varer, vi
salger. Dette indbefatter ogsa emballage, varetransport
og distribuering samt til en vis grad end-of-life behand-
ling af produkterne.

En stor del af vores produkters CO2-udledninger og miljg-
maessige og sociale udfordringer finder sted i produktions-
landet. Da mange produkter er produceret i lande med en
mere CO2-tung energiproduktion, mindre udviklede kon-
trolsystemer til natur- og miljgbeskyttelse eller faerre sociale
rettigheder, prioriterer vi derfor produkter, hvor der er en
hej grad af transparens i producentleddet. Og en rigtig god
made at sikre sig ordentlige forhold hele vejen igennem
vaerdikaeden er gennem certificerede produkter.

(1) Kilde: Klimaklar SMV

Side 6

Vores filosofi er derfor at stotte de producenter,
som arbejder med at skubbe til graenserne for, hvor baere-
dygtigt de kan producere deres varer, og generelt sikre at
de produkter vi tilbyder, har et sa lille aftryk som muligt. Vel
vidende, at det, der er cutting edge i dag, kan vaere main-
stream om fem ar. Derfor skal vi hele tiden holde os ajour og
veelge til og fra hos vores leveranderer.

Baeredygtighed er meget kompliceret at opgare helt
preecist, og det kraever, at man forholder sig indgaende til
hvert enkelt produkt i savel dets fremstilling, transport, dets
brug, og hvad der sker med det efter brug. Af samme grund
straeber vi efter at tilbyde holdbare produkter af hgj kvalitet,
som er fremstillet helt eller delvist af genanvendte materia-
ler, og som kan genbruges direkte eller genanvendes pa et
tidspunkt. Vi tilstraeber desuden, at vores produkter heller
ikke i brugsfasen er arsag til et problematisk forbrug af
energi eller ressourcer
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Hvordan udvaelger vi vores produkter?

Alle produkter har en pavirkning af milje og klima, og vi ved godst, at vores produkter ikke er baeredygtige. Men samtlige af vores gaver
er udvalgt, fordi vi har vurderet, at de er et mere baeredygtigt valg end et tilsvarende, gennemsnitligt produkt. Vores udveelgelse beror pa
vores egen, samlede vurdering af produktet, og hvis det findes i vores sortiment, betyder det IKKE, at produktet er baeredygtigt, men at vi
- pa basis af den tilgeengelige dokumentation - har vurderet, at det er et bedre valg end et tilsvarende, sammenligneligt produkt.

Nar vi udveelger produkter, fokuserer vi pa fire vigtige omrader: Klima, Ressourcer, Miljo og Social ansvarlighed.

Klima

Klimaforandringerne er menneskeskabte, og derfor er det
0gsa vores alles opgave at begraense udledningerne af
drivhusgasser yderligere. Vores produkter udvaelges derfor
med fokus pa en mindre klimabelastende fremstilling,
brug og end of life/recycling end et tilsvarende, gennem-
snitligt produkt.

Miljo

Ophobning af giftige og skadelige stoffer i naturen er et
stort problem for alle levende vaesener pa jorden. Der er
fundet pesticidrester i mere end halvdelen af drikkevands-
boringer i Danmark (1) - et af de lande i verden med den
bedste miljgbeskyttelse. Mange steder star det formentlig
langt veerre til. Vores produkter udvaelges derfor med
fokus pa minimal pavirkning af miljget, det vil sige med
feerre giftige kemikalier eller andre skadelige stoffer end
tilsvarende, gennemsnitlige produkter, og sa vidt muligt
med en eller flere miljgmaerkninger.

(1) Kilde: Danmarks Naturfredningsforening. Lees HER

Ressourcer

Vi er ved at Igbe tor for en raekke vigtige ressourcer pa
jorden, og desuden har udvindingen af ressourcer oftest en
skadelig virkning pa bade klima og milje. Vores produkter er
derfor udvalgt med fokus pa et reduceret ressourceforbrug,
lang holdbarhed, egnet til direkte genbrug og sa vidt muligt
fremstillet i genanvendte og genanvendelige materialer.

Social ansvarlighed

Ikke alle producenter har 100% styr pa hele leveranderkae-
den, specielt i lande uden for EU kan der stadig forekomme
darlige arbejdsforhold. Vores produkter udvaelges fra socialt
ansvarlige producenter, der kan beskrive og dokumentere
de sociale tiltag, og allerhelst fremvise relevante certifka-
ter, fx SA8000, FairTrade eller FSC. Sddan kan vi komme
naermest muligt en garanti for, at alle regler er overholdt.
For vores eget vedkommende har vi eksempelvis valgt et
pakkeri, der beskaeftiger udsatte og sarbare mennesker med
psykiske, fysiske eller sociale udfordringer.

Baeredygtighedsrapport
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Hvordan udvaelger vi vores produkter? (ortsat

PRODUKTSCORING

Alle vores produkter skal kunne svare positivt pd mindst et — og helst alle fire - af de folgende spargsmal.Hvis produktet lever op til
dette, tildeler vi det et blad, og vi fremlaegger vores overvejelser om hvert eneste produkt i vores sortiment, sa man selv kan vurdere,

om man er enig. Dét er transparens!

’ Klima

Har produktet en mindre klimabelastende fremstilling og
transport, sammenlignet med tilsvarende gennemsnitlige
produkter, eller er det et ikke-materielt produkt, som der-
med slet ikke har en udledning ved fremstilling, fx massa-
ge eller en guidet svampetur, og samtidig heller ikke har
en betydelig udledning ved aktiviteten?

@ Milis

Har produktet en minimeret pavirkning af miljget, sam-
menlignet med tilsvarende gennemsnitlige produkter, fx
med brug af feerre giftige kemikalier eller andre skadelige
stoffer?

Vi giver IKKE vores produkter et blad, hvis:

’ Ressourcer

Har produktet et reduceret ressourceforbrug og/eller er
fremstillet af en storre andel af genbrugte materialer, for-
nybare materialer (fx trae eller bomuld) eller genanvendte
og genanvendelige materialer (fx rPET), sammenlignet med
tilsvarende gennemsnitlige produkter?

’ Social ansvarlighed

Er produktet produceret af producenter, hvor der er bedre
styr pa arbejdsmiljoet, lonforholdene og/eller sterre fokus
pa inklusion af udsatte grupper, sammenlignet med til-
svarende, gennemsnitlige producenter?

1. Der er tale om ubetydelige forbedringer indenfor hver af de fire kategorier
2. Der findes mere baeredygtige, sammenlignelige alternativer pa markedet
3. Produktet i sin brugsfase er drsag til et problematisk forbrug af energi eller ressourcer

Du kan laese mere om vores produktudvzelgelse HER

Baeredygtighedsrapport
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Varetransport og distribuering

Vi tilveelger den mest klimavenlige transportform gennem
bla. PostNords Pakker med Omtanke, hvor udledningen fra
transporten klimakompenseres. Alle klimabidrag gar til et
unikt naturprojekt i Nordjylland, der er blevet til i samar-
bejde med Den Danske Naturfond, hvor en tidligere stor
hgjmose genoprettes. Ved at haeve mosens vandstand,
mindskes udledningen af drivhusgasser, der i stedet bindes i
jorden. En sidegevinst er desuden, at omradets vilde dyr og
planter far flere levesteder.

Samtidig holder vi gje med mere klimavenlige alternativer,
og forventer at ga over til elektrificeret varetransport inden
for en kortere tidsperiode, helt eller delvist.

Vi tilbyder ikke varer transporteret med fly, og dermed kan
vi ikke altid tilbyde lige sa kort leveringstid som andre kon-
kurrerende gavevirksomheder. Til gengzeld er vi gode til
radgivning og planlaegning, sa flytransport ofte ikke er
nedvendigt og aldrig opleves som gene.

Side 9

"Nar du kgber dine firmagaver hos
Right On, bliver CO2-udledningen fra
dine forsendelser kompenseret via bla.
Post Nords "Pakker med Omtanke”

8@ CO: kompenseret pakke
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Emballage

Emballage med mindre belastning
af miljg og klima

Vi arbejder hele tiden pa at minimere klimaaftrykket i alt, hvad vi
foretager os. Det indebaerer ogsa brugen af bade emballage og
indpakning. Derfor benytter vi udelukkende materialer, der skaner
milje og klima pa bedst mulig vis.

Det betyder at vi blandt andet benytter gaveposer i f.eks. skologisk
bomuld, genanvendt bomuld eller genanvendt PET og forsendelses-
emballage i FSC-certificeret eller recycled pap. Vi screener konstant

markedet for nye emballagelasninger, fx Rezip eller Cradle to Cradle
certificeret emballage.
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VI STOTTER
MILJOVENLIG
PAKNING

Miljgvenlig Pakning er en sammenslutning af virk-
somheder der alle pakker og sender varerog dermed
bruger emballage, men som samtidig gar op i at skane
miljoet og vores klodes begraensede ressourcer
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REDUSE

REUSE

RECYCLE

2 (0 &

Side 11

End-of-life

End-of-life behandling af solgte
produkter

Vieriproces med at skrive pa alle varer som en fast
del af produktbeskrivelsen, hvordan produktet bedst
handteres efter brug. Vi bekymrer os om, hvor vores
produkter ender henne efter endt brug, og vil derfor
lave en end-of-life-strategi for alle produkterne med
anbefalinger til korrekt bortskaffelse med sa hgj grad

som muligt af genbrug (helst) eller genanvendelse
(naestbedst).
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Social ansvarlighed

En szerlig indsats for sarbare mennesker

Cirka 500.000 danskere med psykiske, fysiske eller sociale udfor-
dringer i livet star uden for arbejdsmarkedet. Det er menneskeligt
spild, bdde for den enkelte, virksomhederne og samfundet.

Derfor pakkes alle firmagaver fra Right On pa vores pakkeri, der
beskaeftiger udsatte og sarbare mennesker. Her har vi en vaskeaegte
“jo mere, jo bedre”-situation: Jo flere gaver du bestiller fra Right On
Firmagaver, jo flere arbejdsopgaver til vores elskede pakkeri, og jo
flere mennesker far mulighed for en ny og bedre tilvaerelse.

Det sker bl.a. med hjzelp fra den danske nonprofit organisation Code
of Care. Derudover er social ansvarlighed med som parameter i vores
procedure for produktudveelgelse (se side 7).
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Code of Care

Mere care - mindre mig

Code of Care er en nonprofit organisation, som inspi-
rerer til, informerer om og skaber innovation inden
for virksomhedernes sociale ansvar. De arbejder p3, at
flere mennesker med psykiske, fysiske eller sociale
udfordringer i livet inkluderes pa de danske arbejds-
pladser.
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Certificeringer

FSC SEFEC

Global Recycled OERO-TEX® \
w_ Standard Godkendte s
certificeringer er en vigtig
parameter, nar vi udvaelger produkter.
Dels sikrer de forbrugeren at produktet
lever op til forskellige krav, og samtidig at
de pa hver deres made bidrager til en mere
m baeredygtig fremtid. Vi prioriterer derfor produkter,
hvor der er en hgj grad af transparens helt tilbage
til producentleddet. Og en rigtig god made at
sikre sig ordentlige forhold hele vejen
- igennem veerdikaeden er gennem
€~ certificerede produkter.

O SWAN & Co, _
§€/ <7<9 Aty
FAIRTRADE < // ™ Qos
NTERNATIONAL . '/

oy

Side 13
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FN'’s Verdensmal

3 - Sundhed og trivsel

SUNDHED
OGTRIVSEL

DELMAL 3.9

Reducér sygdom og dgdsfald
pa grund af kemikalier og
forurening

8 - Anstzaendige jobs og skonomisk vaekst

ANSTANDIGE JOBS
0G AKONOMISK

DELMAL 8.4

Brug ressourcerne effektivt
i forbrug og produktion

DELMAL 8.6

Hjeelp unge i arbejde,
uddannelse og praktik

DELMAL 8.8

og skab sikre arbejdsmiljger

Side 14

Beskyt arbejdstager rettigheder

12 - Ansvarligt forbrug og produktion

LIVET
PA LAND

s
[ = = =

DELMAL 12.2

Brug og handtér natur-
ressourcer baeredygtigt

DELMAL 12.4

Handtér kemikalier og
affald ansvarligt

DELMAL 15.2

Stop skovrydning og gen-
opret gdelagte skove

DELMAL 15.5

Beskyt biodiversitet og
naturlige levesteder
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S VERDENSMAL

-
'(“‘V for baeredygtig udvikling

Vi kender efterhanden alle den regnbuefarvede
pallette fra FN. Den, som symboliserer de 17
verdensmal, som frem til 2030 skal saette kursen
mod en mere baeredygtig verden.

Hvert eneste produkt, virksomhed, maerknings-
organisation og indsats er vigtige akterer for at
nd i mal. Og helt basic handler det om at tage et
helhjertet og eerligt ansvar, og hver dag agere
efter det — ikke kun i tale, men ogsa i handling!

Vi fokuserer primaert pa folgende delmal, som

alle relaterer direkte til de produkter, vi tilbyder
samt vores daglige forretning:

Baeredygtighedsrapport
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Klimakompensation eller aflad?

En ting vi ger, som har en direkte, positiv og regenererende E
virkning pa klimaet, er at klimakompensere, fx ved at plante 0’( R ES /‘/
treeer. Nogle mener, det er noget pjat, eller endda greenwashing, e <(\
men vi er uenige. Nar man planter et trae via en traeplantnings- N

organisation, sa kommer det til at sta i generationer og suge §
CO2 ud af atmosfaeren, skabe bosteder for dyr og fugle og O
vaere med til at beskytte vores grundvand mod forurening — o
uanset hvad vi mennesker kalder det eller mener om det. Vi er %)
helt klar over, at traeplantning ikke er en endelig lgsning, der

hjeelper os helt i mal, men det er en del af en lasning, der bi- )
drager til mindre CO2 i atmosfaeren. A %
Derfor har vi valgt at statte den danske nonprofit organisation (/N D A’(\O

Growing Trees Foundation med en donation til nye traeer for
hver kundeordre. Det betaler man ikke ekstra for som kunde,
men vi bruger en fast del af vores overskud pa treeplantning.
Og for hver ordre far man et bevis pa, hvor mange nyplantede
treeer ens ordre har medfort.

Derudover kan man efter gnske fa at vide, ngjagtig hvor i
Danmark de enkelte traeer er plantet.

Side 15
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Vi statter...

Danmark er et foreningsland og mange mener, at foreningslivet er grundstenen i vores samfund og kultur. Men lige nu er mange lokale
foreninger under pres. Den stigende centralisering pavirker de sma klubber og foreninger - bade skonomisk, men ogsa i det daglige, frivillige
arbejde. Vi skal vaerne om de lokale foreninger, som bade giver indhold, gleede og dramme til mange barn og voksne, men som samtidig
bidrager til at binde Danmark sammen pa tveers af aldre, samfundsgrupper og interesser. | Right On har vi en intern regel om, at vi alle skal
deltage aktivt i foreningsarbejde i vores fritid - og derudover steatter vi hvert ar udvalgte foreninger med en gkonomisk handsraekning.

Nedenfor kan du se hvilke foreninger vi har valgt at yde stotte til:

Sponsorater

Randers FC
8920 Randers NV

SHEA Skanderborg Handbold
8660 Skanderborg

\

\
M)

(

e —

=

SGTEAM GYM
5700 Svendborg

&
TANDE®
HSF - Hornbaek Sportsforening
8920 Randers NV

* PARASPORT
DANMARK

Parasport Danmark
2605 Brendbyders NV

S IRANDERS

s===22 TENNIS & PADEL

Randers Tennis & Padel
8920 Randers NV

PO SRR

Fortuna Svendborg
5700 Svendborg
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Malsaetninger

Det forbrugsvalg, som i dag fremstar som det bedste, kan vaere mainstream om fa ar. Nar det sker, og der findes mere baeredygtigt frem-
stillede produkter, er det tid til at genoverveje, om et produkt fortsat skal vaere i vores sortiment. Den, der star stille, sakker bagud. Derfor
er en fast del af vores koncept konstant udvikling, og vi skal hele tiden holde vores viden ajour. Det ger vi iseer ved at omgive os med og
benytte os af eksperthjeelp, som sarger for kontinuerligt at skubbe os fremad i den rigtige retning. Som eksempel kan naevnes, at vi i 2022
fik tildelt midler til et SMV:Gren puljeforlab, hvor vi i samarbejde med radgivningsvirksomheden WorldPerfect (www.worldperfect.dk) bl.a.
fik lagt flere lag pa vores koncept, og i det hele taget blev beriget med masser af ny, faglig viden.

Vi vil derfor fortseette vores arbejde og opstille en raekke malsaetninger. Vi har valgt 2022 som baseline, da det var her, vi lancerede vores
nuvaerende produktudvaelgelseskoncept.

PRODUKTNIVEAU 2022 2023 2024 2025 2026
Certificerede produkter skal samlet set udgere: 80% 90% 100% 100% 100%
Produkter som scorer pd alle 4 kriterier skal samlet set udgere: 15% 25% 50% 75% 100%
End-of-life beskrivelser pr. produkt skal samlet set udgere: 10% 75% 100% 100% 100%
Varer produceret indnefor EU (incl. DK) skal samlet set udgere: 20% 30% 45% 60% 70%
EEMBALLAGE

Gave -og forsendelsesemballage som er skansom mod miljg og klima skal samlet set udgere: 100% 100% 100% 100% 100%
Produktemballage (leverandegrer) som er skansom mod miljg og klima skal samlet set udgere: 55% 75% 100% 100% 100%
Certificeret cradle-to-cradle emballage (eller lign.) skal samlet set udgere: 5% 15% 30% 50% 75%
DONATIONER

Plantning af nye traeer (Growing Trees) skal eges med: 10% 10% 10% 10% 10%
Medarbejderdonationer til velgerende organisationer skal gges med: 10% 10% 10% 10% 10%
Sponsorater til lokale foreninger skal ages med: 10% 10% 10% 10% 10%
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Vi deler vores viden...

...0g tager gerne dialogen

Vi ger vores bedste for at sikre, at alle vores produkter pa en
eller flere mader er bedre end tilsvarende, sammenlignelige
produkter pd markedet. Det er besvaerligt, og nogle produkter
har ikke god, sammenlignelig dokumentation. Vi har alligevel
valgt at bruge den tid, der er nadvendig for at kunne st inde
for hvert enkelt produkt, og vi deler gerne vores overvejelser.

Det er vores klare ambition, at man skal kunne genkende ind-
holdet i denne Baeredygtighedsrapport i vores sortiment. Hvis
ikke det er tilfzeldet, har vi fejlet. Men vi har mange varer fra
mange producenter, og bade vores sortiment og de andre pro-
dukter pa markedet aendrer sig hele tiden. Hvis der er noget, vi
har overset, s tager vi gerne dialogen om det. Ingen af vores
produkter er uundvaerlige, og vi er klar pa at veelge fra, hvis
vores valg ikke giver mening.

Dokumentation og opfalgning

Vores malsaetninger skal kunne ses direkte i vores produkt-
udvalg, og vi felger op pa det med statistik hvert ar i vores
arlige Baeredygtighedsrapport.

Samtidig far hver af vores kunder en individuel rapport for
hvert kab, der opger, hvor mange produkter, der har bidraget
til hver af vores fire udveelgelseskriterier, samt antallet af traeer,
der er blevet plantet.

Vi er stolte af vores arbejde for at sikre vores kunder de bedst
mulige produkter, men vi kan tage fejl. Den vigtigste opfelg-
ning er derfor den fra jer — vores kunder eller samarbejds-
partnere. Vi er dbne og fremlaegger vores dokumentation, og
modtager meget gerne forslag, kommentarer eller konstruktiv
kritik af vores sortiment eller formidling heraf. Kun gennem
transparens og dbenhed kan vi sikre, at vores ideer bliver testet
i virkeligheden, og at vi lzerer af vores fejl.

Du kan kontakte os HER, og vi skal gare vores bedste for at
besvare din henvendelse hurtigt.

Baeredygtighedsrapport
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Baeredygtighedsrapport

2025

TAK...

Tak fordi du valgte at bruge tid pa at laese om vores
tanker og strategi.Vi haber, du har faet lyst til at blive
kunde hos Right On Firmagaver og hjzelpe os med at
fortszette den rejse, der helst aldrig skal stoppe.



